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RESUMEN:

Trabajamos caricaturas publicadas durante el pocglestoral peruano del 2006.
Analizamos 6 diarios de circulacién nacional, cugascaturas tuvieran como
personaje a los principales candidatos, pues laiomacion politica en procesos
electorales en paises con débil institucionalidadacel Perd, se centra en la figura de
los candidatos, mas que en su ideologia y promidsta medios de/forman, la manera
como los electores ven a los candidatos. En |@afaalo, las caricaturas alimentaron el

miedo hacia los candidatos que no eran de la prefexr de los medios.
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Proceso electoral 2006

El Peru vivié un proceso electoral presidenciaékeprimer semestre de 2006. El
9 de abril se realiz6 la primera vuelta y el 4 deig la segunda. El resultado fue el
triunfo del candidato del Partido Aprista Peruallan Garcia.

Entre el 9 de enero de 2006 y el 8 de junio, realzs un seguimiento a los 6
principales diarios de circulacién naciohdn este seguimiento registramos todas las
noticias referidas al proceso electoral que seigaroin entre la inscripcién de los
candidatos y la primera vuelta. Para el periodoeeptimera y segunda vuelta nos
enfocamos en los dos candidatos que competianddeglado otros personajes de la

escena politica.

En un primer momento, hubo 24 candidatos insctaegjue se redujeron a 20 para el
dia de las elecciones. De acuerdo a las normake$egala segunda vuelta pasaron los

dos candidatos con mayor votacion.

Es una realidad que en el Perq, desde fines dailus ochenta, los partidos politicos se
encuentran desacreditados y son sumamente débilesexplica que candidatos sin
ideologia, programa y organizacién resultaran gamaas elecciones en 1990 y 2601
A la competencia electoral de 2006 se presenténdidata de los sectores vinculados
al poder econémico, Lourdes Flores Nano, el camalidal social democrata partido
aprista, Alan Garcia Pérez, el reconocido exprasidéel gobierno de transicion 2000-
2001, Valentin Paniagua y una veintena de aspsantgierer constituirse en el outsider

gue el publico construyera como alternativa a loltipos tradicionales. Ese outsider
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! Los diarios sobre los que se trabajé fueron: CoEeGomercio, Expreso, La Primera, La Republicaeyir21.

2 |as elecciones de 1995 resultan absolutamentieydares ya que Fujimori gané sobre la base débédonémico
que venia mostrando su gobierno, asi como su\éttadi en la lucha contra el terrorismo con la cagptlel lider de
Sendero Luminoso y el debilitamiento de esa orgein.



termind siendo Ollanta Humala Tasso, militar refirale mediano grado, que levant6
un discurso reivindicativo en nombre de los pobses, base ideoldgica, sin una

presencia personal y colectiva clara y cargadoogelsmo.

Durante el proceso electoral presidencial en eldPes principales diarios de
circulacion nacional trataron a los candidatosamica en funcion de lo que planteaban o
proponian al pais sino, fundamentalmente, a pdetia opinién que ellos tenian sobre

éstos.

Caricaturas y enmarcamiento

Como ya lo afirmé Baijtify la risa es la manera como la contracultura popéa
opone a la formalidad de las clases dominantesnYaeforma de las caricaturas
politicas, se encuentra un medio constante de @éstpy opinion a los asuntos publicos

que las figuras politicas manejan. En periodogaiales, esto se magnifica.

Desde la aparicion de la prensa ilustrada, laasddolitica a través de los dibujos
publicados en semanarios y diarios se vuelve uranmigmo constante de opinion de los
medios, que se irroga la opinién de la poblacida sz que la moldea. En el Perq, los
semanariof\ctualidadesMonos y Monaday Variedadesson precursores a inicios del

siglo XX de una tradicion que no abandonaria ag¢aga nacional.

Como lo afirma Fabiola Morales Castillo, el humsrparte del periodismo de opinion,
pues a través de este recurso los periodistasseen la realidad de manera ladica,
aplicando sobre ella aspectos afectivos e intedéetyuque pretenden moldear la opinion
de sus lectorésCon la caricatura, los aspectos visuales poteneia un corto espacio
gue permite un mensaje veloz y contundente, lacigosdel autor frente a una situacion
determinada. Durante un periodo electoral, lashiaades de contar con material

moldeable para crear caricaturas constantemenp@teecia exponencialmente.

Consideramos que las caricaturas tienen la camhdéadacernos caer en la cuenta de

algun rasgo o posicién de los personajes politipesp también, nos permite ver qué

$BAJTIN, Mijail. “La cultura popular en la edad median el renacimiento”. Madrid, Alianza, 2002.
4 MORALES CASTILLO, Fabiola. “El recurso del humor ehperiodismo de opinién”. Piura, Universidad derj
1999. Pg. 19



quiere resaltar tal o cual diario. Eso lo puedealtea magnificar un determinado rasgo

hasta hacerlo practicamente una caracteristica pertepcion del lector / elector.

Entendemos este fendmeno como enmarcamiento; ds deeleccionar algunos

aspectos de una realidad percibida y hacerlos esadtantes en un texto comunicativo
de una manera que promueva una particular defmibé problema, una interpretacion
causal, una evaluacion moral y/o la recomendac®mrd tratamiento para el asunto

descrito®.

Asi, es en las caricaturas donde los pre-juiciosudeautores y de los medios se tornan
mas evidentes. Las caricaturas devienen en margastia de los cuales los lectores

leen la realidad.

De los 6 diarios trabajados, solamente uno no edibdaricaturas referidas al tema
electoral en el periodo enero — junio. Se tratadiglio La Primera, que durante la
campanfa electoral procuro6 jugar un papel refleyivde orientacion del lector / elector
sin mayores exageraciones en su manera de pretentésrmacion o comentar sobre

el proceso. De alli que no publicara caricaturteridas al proceso electoral.

De las 833 caricaturas publicadas por los otrombod, referidas al proceso electoral,
150 tienen como protagonista o hacen referenais &és principales candidatos de la

primera vuelta, dos de los cuales pasaron a lansegu

Las caricaturas presentan virtudes y defectosn‘fu atencion sobre aquella parte de la
personalidad o conducta de los personajes que estdasacuerdo con la costumBre”
Es decir, buscan que veamos virtudes y defectodedetios quieren que los veamos.
Asi, cada uno de los candidatos termina sienddifaerio con un paquete de atributos

plasmados con la éptica del medio de informacion.

En el material trabajado, encontramos los sigugeatabutos para cada uno de los tres

candidatos principales:

> ENTMAN, R. “Framing: Toward a clarification of aafttured paradigm”. En: Journal of Communicatib®93, N°
43 (4), pg. 56. Citado por CARRAGEE, Kevin M. y Wim RCEHhe neglect of power in recent framing research”
En: Journal of Communicatio2004, N ° 54 (2), pg. 216.

® MORALES, op. Cit. Pg. 77




Lourdes Flores: naif-ingenua, mal acompafada, datalide los ricos, torpe en

“jugar” a la politica, hace todo por ganar.

Alan Garcia: Irresponsable, fracaso del primer guwin (inflacion, colas,
desabastecimiento).

Ollanta Humala: monigote de Chavez, violador de BDkamilia intolerante,

arbitrario, cavernicola, mandon, sin programa.

Lourdes Flores Nano

Lourdes Flores tuvo la simpatia de tres de losadiajue publicaron caricaturas
(Correo, Expreso y Peru 21); EI Comercio no hizmewe su simpatia por ella, pero
era clara su preferencia por encima de Alan Garsiabre todo de Ollanta Humala. La
Republica, por su parte, mostraba su rechazo & guéesindicada como la “candidata
de los ricos”. Ante la debilidad de la candidatdealLourdes Flores, los diarios que la
apoyaban no lograron plasmar en caricaturas ldsutds positivos de ella; mas bien,
termind imponiéndose entre el lector / elector umagen de debilidad. Asi, fue La
Republica quien logré expresar mejor la percepaéhgrueso del publico frente a
Lourdes Flores. Nadie ha negado la capacidad oasuetenciones de Lourdes Flores,
las criticas van por su ingenuidad que la llevaadasncompariias que la desdibujan, a
que es la candidata de los ricos, a su torpezp@hr” a la politica con lo que llega a

ser capaz de cualquier cosa con tal de ganar.

Dos caricaturas publicadas por La Republica muestray claramente estos atributos.
La caricatura LFN-O1 muestra a la candidata consoniia que le pide a su padre que
le compre unos mufiecos adicionales al que ya tesriee sus manos. El padre,
obviamente, es un individuo con dinero que puedrdar los caprichos de la hija; se
trata de una nifia mimada que pide porque tienediten diversos momentos de la
campafa se ha relevado el hecho que poderosos sampsey gente con grandes
recursos apoya su campafa, pertenece a su parintdegea su lista de postulantes al
Congreso. Sin embargo, lo mas saltante en térnpioliicos, son los personajes de los
mufiecos. Se trata de candidatos de poco arraig@a asfeccion terminaba

beneficiandola. EI mufieco que sostiene en sus n@mossponde a un candidato que a



esas alturas habia retirado su postulacion, mengee los dos en vitrina eran
candidatos que se rumoreaba estaban también parget Lo que nos dice la caricatura
es que la candidata de los ricos compré retirasaddidaturas para fortalecer la suya.

De otro lado, la caricatura LFN-02 marca otro radgda candidata: ella esta dispuesta
a todo con tal de ganar. Asi, una candidata carzatia desde su inicio en la politica a
mediados de los afios 90 por su critica al populigmprende, en las Ultimas semanas
de camparfia, un desbocado listado de promesas Hosehapoyo popular. La ironia
del caricaturista radica en comparar a LourdeseBloon Alejandro Toledo, Presidente
saliente, quien en 2001, gracias al caudal infimiéo promesas que formuld, logrd
triunfar en segunda vuelta sobre Alan Garcia. Rasapersonajes de la caricatura,
Lourdes Flores ya prometio todo lo imaginable duism le gand a Toledo, que en ese
momento carecia de toda credibilidad, simpatia spe® —en buena parte por sus
promesas incumplidas y una imagen de frivolo y m@sd. Lo que nos dice la
caricatura es que Lourdes Flores esta dispuestaliaar cualquier accion, incluso si va
en contra de lo que anteriormente ha sostenidesila lleva a ganar las elecciones.
Estamos ante una candidata que dejo de ser sand@weomenzo6 a practicar aquello de

“el fin justifica los medios”, y que empieza a sonamo el saliente Presidente.

Alan Garcia Pérez

En la politica peruana parece que no existenddaweres politicos, Alan Garcia
es una muestra de ello. Luego de su gobierno 1986-tjue dejé al pais en la mas
grave crisis econémica de su historia, lo cual neduen lo politico y en lo social, era
impensable para muchos que alguna vez retornaga @ssiderado por el electorado.
Sin embargo, en 2001 fue candidato presidencibdgfla la segunda vuelta. En 2006
aparecia nuevamente con fuerza; por ello, losadiague apoyaban a Lourdes Flores
buscaron golpearlo enmarcandolo como irresponsaldelpable de la inflacion, las

colas y el desabastecimiento, buscando que elqaiibdi perdiera la memoria.

La caricatura AGP-01 es del diario Correo y fuelipada a mediados de marzo, a
pocas semanas de la primera vuelta. Directa yrokamge nos presentan el futuro que
nos espera si Alan Garcia ganara. En este momanprehsa de derecha buscaba
golpear a Alan Garcia para evitar que Lourdes Blapgedara fuera de la segunda

vuelta. Remarcar el desabastecimiento de articddoprimera necesidad (pasado y



probablemente en el futuro), utilizando un acra@stiel nombre del candidato del PAP,

era la manera de contener su avance.

El propio diario EI Comercio, que durante todo ebgeso electoral busco ubicarse
como un animador de la reflexion, no se contuvariitar a Alan Garcia en su pasado,
tal como se aprecia en la caricatura AGP-02. El &oio recurridé al recurso, muy
usado en esos dias por la prensa de derecha, deas@ihmiedo entre el electorado. A
menos de una semana de la primera vuelta, el diario, imparcial y programatico no
se contuvo en rememorar las épocas de constaaté@larecios, para infundir el terror

en el electorado.

Ollanta Humala Tasso

Durante el desarrollo de la investigacion, se higible con bastante claridad
coémo los medios analizados tomaban rapidamenteipons favor de la candidatura de
Lourdes Flores durante la primera vuelta y luege@aplican ante su ausencia en la
segunda vuelta. Desde la primera vuelta, los didn@abian demostrado también una
posicion contraria al candidato Ollanta Humalagual se hizo mas radical durante la
segunda vuelta. Los diarios jugaron entonces aihumis a Ollanta Humala, y en los
titulares y noticias se enmarcaba a Alan Garciaockanopcién adecuada. Hacia el final
de la segunda vuelta, los diarios pretenden deaidan Garcia que quien derroto a
Ollanta Humala fueron ellos y que por tanto, eiéeclecto presidente les debe el
triunfo. La idea que los periddicos pretendieroorets va mas en la pista que ellos
hicieron ganar a Alan Garcia cayéndole en tumult®llanta Humala, a que Alan

Garcia hubiera ganado por mérito propio.

Esta posicion anti Ollanta Humala puede ser vistabién con claridad en las

caricaturas presentadas en los cinco diarios gaieudlicaron durante la campafia.
Sintomatico es apreciar que de las caricaturasrolamte enmarcadoras de los tres
candidatos principales (Ollanta Humala, Lourdesdd y Alan Garcia) el 71% de estas
estan dedicadas a Ollanta Humala, siendo el res8% dedicadas a Alan Garcia y

Lourdes Flores.

Las caricaturas dedicadas a Ollanta Humala remdosaatributos antes mencionados,

destacandose su relacion de subordinacion con Buguez, su ausencia programatica



y de ideas para gobernar el pais, su caractertauime intolerante, a las injerencias de
su familia (padres y esposa) en su accionar, asbcgu presunta participacion en

violacién de Derechos Humanos.

La relacion con Hugo Chavez puede ser vista a dgolale diversas caricaturas

publicadas en los distintos diarios analizados. €&emplo en OHT-01, apenas tres
semanas después del cierre de inscripciones danasdaturas presidenciales, el diario
Expreso publicé una caricatura que mostraba a tanfalHumala venerando un gran
retrato de Hugo Chéavez, mientras un miembro derdémsa cuestiona su exceso de
admiracion por el presidente venezolano. La acdénOllanta Humala, quien se

encuentra en el suelo delante del retrato de Chawama una clara idea de sumision
absoluta a un personaje poco apreciado por unrsgetia poblacion peruana, debido a
la influencia de los medios. Relacionar a Ollantamdla con Hugo Chavez, se

convirtié en una constante de la prensa nacion&s p-al igual que crear la relacion de

Lourdes Flores con los ricos— se sentia que pedtarte votos en el electorado.

El diario Correo también se sumd a esta constamo puede apreciarse en la
caricatura OHT-02, donde se ve al candidato Ollahtanala usando el polo tipico que
utilizé en parte de su campafa, donde se leiarel [&mor por el Perd”, en alusion a
su nacionalismo, frente a los candidatos que reSpona los intereses econdmicos
internacionales. En la caricatura, Ollanta Humaleehun saludo levantando el brazo
(vinculandolo con cierta ideologia nazi), y sedgemas un agregado al lema del amor,
que incluye “y por Chavez, y por Fidel”. La carioa recoge entonces los temores a un
autoritarismo de izquierda en un pais que sufn@rses crisis econdmicas y sociales
durante dos décadas con gobiernos militares 0 ocanimagen socialista, agravado
ademas por la presencia de la guerra interna (8erdeninoso y el Movimiento
Revolucionario Tupac Amaru), que permitieron eleaso de gobiernos neoliberales
que frenaron la inflacién y el terrorismo en elshala referencia aqui no es sélo a
Hugo Chavez, sino a Fidel Castro, intentando urculén ain mas fuerte con una
ideologia que —desde la perspectiva de los mediasinconveniente para el pais. Los
textos a su alrededor estan cargados de iron@igracomo elementos que contradicen
el discurso del candidato. El encabezado nos irglieaes nacionalismo puro, mientras

” Si bien los 15 afios de gobierno neoliberal creamrelima de paz y de cierto auge econémico enesl,Fho
pueden olvidarse los demas problemas sociales/iptdeion de DDHH que se dieron paralelamente.



el slogan de la camiseta demuestra referentes €osary adhesion a gobiernos
extranjeros. En vertical un texto lo denomina “uardadero patriota”, jugando
nuevamente con la contradiccion de su amor poaisl| p a la vez por fuerzas politicas

foraneal

La presencia directa de Chavez y su relacion ctantal Humala, fue también graficada
sin tener al candidato de manera explicita en Egen. Por ejemplo en OHT-03, el
diario EI Comercio publicé una caricatura donde s@ ve a un sonriente Chavez, que
cual hada madrina le pregunta a su “ahijadito” emunas debe aplicar el garrote para
ayudarlo en la campafa. Sin necesidad de menaigrsgrisobrentiende que el ahijado
es Ollanta Humala, lo cual refuerza que es un dabalique cuenta con el padrinazgo de
Hugo Chavez. El hecho que la varita magica del maddrina sea reemplazada por el
garrote, ahonda en la idea de gobiernos autostgrien métodos poco democraticos y
civiles. Es importante recalcar que esta caricatgnge ya pertenece a la etapa de la
segunda vuelta electoral- corresponde al momentogquen Hugo Chavez habia
calificado al candidato Alan Garcia como “bandinlohan y corrupto de siete suelas” y

llevaba a cabo una camparfia de desprestigio cdrapmsitor de Ollanta Humala.

La Republica, el diario mas cercano a la social aeatia de los diarios analizados,
presentd también varias caricaturas en esta liBeaOHT-04 muestra a Daniel
Abugattas, congresista electo y ex vocero de Qllehimala, ofertando dos candidatos
por el precio de uno. Notorio es que la imagentafier de Hugo Chavez es bastante
mas grande que la de Ollanta Humala, quien asil ypeapia presencia empequeriecida,
opacada por la de Hugo Chavez, que seria el vaaidbernante del pais, segun la
propuesta de la caricatura. Esta idea de un gohterriue a la larga seria débil y
dominado por otros personajes (y por lo tanto, guelector peruano no estaria
realmente votando por quien cree) se ve en un dulbéd en la caricatura OHT-05
publicada por el diario Pera 21 al inicio de la paifiia electoral. En ella, se discute
quién gobernaria el pais en caso que Ollanta Hufoaise elegido. En un primer
momento, se plantea que seria su mujer, a quiedido®s por un tiempo trataron de

presentar con una imagen de poder oculto, maniptdatk su esposo —lo que intentaba

8 Otra caricatura publicada por Expreso trabaja emikma linea, mostrando a un Ollanta Humala profisa
nacionalismo y amor por su patria, aunque termfitenando que ésta no es el Perd sino Venezida.Anexo:
Otras Caricaturas.



construir una idea de candidato débil de caraatlmas de “pisado” y “saco largo™ y
que ella seria el poder real. Pero en un segundmemin, otro personaje de la
candidatura aclara que el verdadero poder seréamdor pues el pais seria gobernado
por ChaveZ Vemos entonces que en esta caricatura se trzbijea de un candidato
poco confiable, por su sumision familiar o polit@eotros personajes, intentando asi

restarle posibilidades frente al electorado nad¢iona

Si bien muchas de las caricaturas publicadas mtiddobre caracteristicas personales,
comportamientos y actitudes —en todos los cas@&lesuadas para un candidato—
también se ocuparon de subrayar la falta de unaupsta programatica del candidato
Ollanta Humala. En los meses de la campafia, diwatswios publicaron caricaturas
que remarcaban la poca o nula presencia de pregsugstn plan de gobierno del
candidato. Por ejemplo en OHT-06, EI Comercio mdbluna caricatura donde se
mostraba al candidato buscando ayuda para su nieardésinflado. Se utiliza aqui el
popular término “llanta” empleado en el Perl pagaaiinar al neumatico, que sirve
para jugar con el nombre del candidato. Ademagake “llanta desinflada” remite a
una situacion en la cual algo que parecia ir bierdp consistencia, o era mas bien una
ilusién que al enfrentarse a la realidad no puexshtiuar sosteniéndose. Aqui, esto se
engarza a “ollanta desinflada”, adquiriendo el odewd entonces todos los valores
negativos antes descritos. Este desinflarse adsendsbe a una situacion particular: a
la falta de plan de gobierno, que obliga al cartdida ir a un llantero informal
(vulcanizadora o llanteria) a buscar uno. La sitiradel candidato —presentado con un
rostro temeroso— se presenta casi insalvable, [auésllanta” parece tener pocas
posibilidades de ser reparada, y por lo tanto & de la candidatura se vera amenazado

con la llanta baja.

Otro ejemplo de este tema lo tenemos en la carecad®@HT-07 publicada por La
Republica, donde se ve al candidato Ollanta Humedptando —y a la vez justificando—
su carencia de plan de gobierno. Contrasta en casteatura la imagen sonriente,
despreocupada e informal del candidato, frente gr&ocupada posicion de sus
interlocutores, quienes vestidos formalmente saod® estas declaraciones. Se presenta
de esta manera al candidato como un ser poco resplenpoco serio, e inconsciente de

° No ahondaremos aqui por falta de espacio en |pkicBncias machistas que se pueden encontrar tarebi@sta
caricatura.



lo que su posicion significa. Sus interlocutoresr pl contrario, aunque andnimos
resultan representar una posicion mas reflexivasata, de lo que el pais deberia ser, y
lo que deberia esperar de sus candidatos —prinwpdéé, del candidato que amenazaba
liderar las preferencias electorales en ese mom#entcandidato que se reconoce como
un politico no tradicional, pero que muestra e @siagen los riesgos de lo que ello

puede significar.

Ollanta y Carlin

Mencion especial merece el caricaturista Carlimerg es uno de los mas
respetados del medio peruano. Durante la épocasdeldcciones, Carlin publicé en el
diario La Republica 95 caricaturas con tematicatetal, entre las cuales hizo una serie
de 13° donde, utilizando como base titulos de pelicutaas teatrales o series
televisivas (Los hermanos Grimm, Alien, Oliver Twyiddamlet, El secreto de la
montafia, El mundo esta loco, loco, loco, etc.) emtaba el momento politico y la
situacién del candidato Ollanta Humala y su entorno

Resulta interesante ver como desde el inicio dmahapafna (el 15 de enero, apenas 6
dias después del cierre de inscripcion de candidatesidenciales), cuando las
posibilidades de Ollanta Humala empezaron a mastreon mas fuerza a través de las
encuestas, Carlin publica una caricatura que a@édlario que seria la tendencia a lo
largo de la campafa. Basandose en el titulo deeliauta “El exorcismo de Emily
Rose” (CTS-01), muestra al candidato Humala comelagl que hay que exorcizar, el
gue esta poseido por el demonio, o en una lectistantd, el candidato que es el
demonio, el outsider que puede hacer peligrar ackwidatos tradicionales, que

pugnaran por la presidencia de la republica.

Ambientada en un establo, la caricatura nos presema acciéon donde se muestra al
candidato Alan Garcia —en ese momento, tercera®ercuestas— como el sacerdote
encargado de realizar el exorcismo. Con gesto guRiblia en mano, enfrenta al

arrodillado candidato Ollanta Humala. A su alredesl® encuentran tres candidatos
adicionales, sumandose al exorcismo, intentandestmaccion sacarlo de una carrera

gue definitivamente les restaba posibilidades. &rdata Lourdes Flores Nano —que

10 |_a mayorfa fueron publicadas en el suplemento dicalide La Republica.

10



ese dia aparecido segunda en las encuestas, halsewalesplazada por Ollanta
Humala— participa a unos metros de distancia, gorcrucifijo en la mano. En ese
momento, se esperaba que Lourdes Flores fuerantiideda ganadora que pasara a
definir la presidencia en segunda vuelta. La pbddd de un enfrentamiento entre
Lourdes Flores y Ollanta Humala no era apreciadanpuchos sectores politicos del
Peru, pues significaria un enfrenamiento de doscipogs econdmicas y politicas

radicalmente opuestds

Arrodillado cerca al exorcizado Ollanta Humala, eseuentra el candidato Valentin
Paniagua —cuarto en las encuestas de ese dias pumos de Alan Garcia— quien fue
para muchos la esperanza de un “outsider” instihadj que pudiera tentar a la
presidencia respaldado por su imagen de politi@bgry democratico. Paniagua
sostiene también un crucifijo y muestra un rosthoesto, reforzando el trabajo realizado
por Alan Garcia. La presencia y crecimiento deakekpen las encuestas por parte de
Ollanta Humala, restaba directamente cualquierydm&d al candidato Paniagua para
acceder a la segunda vuelta. Finalmente, parado lade, en una actitud pasiva, se
encuentra Rafael Belaunde, candidato del partidoPdesidente Toledo, que nunca
logrd respaldo electoral. Sin nada en sus mangantcipacion alguna, Belainde mira
coémo los otros candidatos luchan por exorcizar #lumala que con la cabeza girada

hacia arriba, se resiste a salir de la carrerdozbdc

En febrero y marzo, Carlin public6 dos caricatupas se sumaban al cargamontén que
sufrié el candidato Ollanta Humala, en cuanto aacwsacion de violacion de derechos
humanos durante la guerra interna que sufrid ell.Péarias versiones acusaron al

candidato Ollanta Humala de ser el “capitan Carlfse de una base antisubversiva en
la localidad de Madre Mia, donde habria sido resglole de diversos actos de violacion

de Derechos Humanos contra los pobladores de k& zon

Este tema fue largamente desarrollado por la prpessana, y la caricatura CTS-02,
publicada el 7 de febrero, hace alusion a la obtdt. Jekyll y Mr. Hyde”, mostrando

una accion donde se ve a un aliflado Ollanta Hummatasobretodo victoriano, corbata

11 Algunas semanas después, Carlin publicaria otieatamra donde se vefa a los candidatos Humala resly
presagiaba “La Tormenta” en base a sus posicionasstas. Ver Anexo: Otras Caricaturas.
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y bigotito, en lo que podria ser un laboratorioBt. Humala” como lo llama Carlin,

toma sobriamente un brebaje de una probeta.

A su lado, se encuentra un Ollanta Humala en uniomilitar, con fusil al hombro y
vincha como la que usaban los comandos en la sehcarvado y en actitud ladina.
Carlin refuerza aqui la imagen de doble rostracdatidato Humala, que fue trabajada
por varios medios durante la campafia. Por un ladgersonaje ecuanime, demdcrata,
candidato que peleaba por el segundo lugar con G&amuia (ante la recuperacion de la
candidata Lourdes Flores) y con posibilidades dtatea la presidencia de la republica.
Por otro, un militar agazapado, con rostro dedgpaitio, en el limite entre un personaje
tonto y enloquecido.

Un mes después, el 12 de marzo, se publica laatarecCTS-03 con el tema de la base
militar de Madre Mia, que seguia siendo de int@@® los medios. De una factura
bastante mas sencilla que las anteriores, reproglucntesis el afiche promocional de

la pelicula de Pedro Almodovar “Todo sobre mi madre

En este retrato con los colores caracteristicosafighe original, Carlin titula a esta
pelicula Todo sobre Madre Mia, y nos indica quaiedilm de Almollanta. Al lado
derecho de la caricatura, en la misma posicion ejugibujo de Cecilia Roth en el

afiche, estéa el dibujo de un sonriente Ollanta Hamaestido con su clasico polo.

La caricatura reafirma la atencién sobre el temaMddre Mia y las acusaciones de
violacion de derechos humanos que recibia el catwidPero también refiere a una
actitud ganadora y confiada del mismo, pues enngs®ento ya habia recibido un
cierra-filas del ejército, que habia evitado dayonanformacion sobre la identidad del
Capitan Carlo¥, o de las acciones y lugares donde estuvo desta@banta Humala
durante la lucha antisubversiva. La parte grafiea muestra por ello a un tranquilo y
sonriente candidato, mientras la parte textualraafirma la necesidad de conocer los

pormenores de este episodio de la guerra interna.

12 Apenas cinco dias antes, Carlin publico la carieatil| secreto de la montafia” (Brokeback Mountaiohde se
mostraba al Ministro de Defensa Marciano Rengifd gamdidato Humala, conversando cémo no seriaadadh
identidad del “Capitan Carlos”. Ver Anexo: Otras Catticas.
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El Deseo es efectivamente el nombre de la compabthuctora de Almoddvar, pero es
también una manifestacién de Carlin —que supomgjadé del electorado peruano— de
conocer todo sobre Madre Mia, y no lo que paremiais ocultamiento por parte de las

fuerzas armadas peruanas.

Finalmente, atribuir la autoria del film a “Almafia” no sélo ayuda a relacionar los
dos niveles de enunciacion (el autor real, Almoddw personaje representado,
Ollanta) sino también puede leerse en la lineaugeeal candidato Ollanta Humala ha
sido el autor de los sucesos de Madre Mia, y geliaula de encubrimiento que se tejio

por esos dias.

Luego de la primera vuelta electoral, los candisladan Garcia y Ollanta Humala
debieron enfrentarse en una segunda eleccion gdirarcal Presidente del Peru. La

campafa (y la atencién de los medios) se redugbos €os candidatos.

La caricatura CTS-04 del 30 de abril esta basad#a eserie televisiva “Los locos
Addams”. En este retrato se muestra a Ollanta Hugnal entorno familiar, destacando
sobre todo la figura de sus padres. Igualmenteindddieredia, esposa del candidato, es

parte del cuadro familiar.

Un primer elemento a resaltar es la preferenciaigeldel nombre original de la serie,
gue era “La familia Addams” (Addams Family), a pegae en el Peru y gran parte de
Hispanoamérica se le conocié como “Los locos AddaRasiblemente tildar de loca a
la familia Humala podria verse como un ataque demasdirecto al candidato y su
entorno, y por ello Carlin decidié ir por el nomlm@n que se conocia a la serie (y su
versién cinematografica) en inglés. La referencialaa versién utilizada en

Hispanoamérica era de todas maneras fuerte, ynebreoHumadams refuerza el n&ko

En la parte central de la caricatura se encuelhtsapadres del candidato Humala, don
Isaac y dofia Elena. Sus figuras son mayores aras @os, y se encuentran abrazadas
mirando hacia el lector. Don Isaac muestra un gadtsto, como aquel mostrado en
muchas de las entrevistas controversiales que drifiitheracion de terroristas,

13 Este recurso es utilizado por Carlin en diferensrtunidades: Humaly Rose, Hermanos Grimmala, A,
Santalan, Olivera Twist, etc.
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fusilamiento de altos militares, separacion de sae#c.). En sus brazos dofia Elena
voltea la cabeza para mirarnos con una cierta Soraxtrafia, que permite recordar
también sus declaraciones (fusilamiento a homo$exu&l mayor tamafio de ambos
personajes refleja el gran lastre que significapama el candidato, que tuvo que

agenciarselas para marcar distancia diplomaticasroamt las propuestas de sus padres.

De menor tamafo, aunque con influencia importasgesncuentra a la izquierda de la
imagen Nadine Heredia, esposa del candidato. Aecsola como Merlina Addams,

sostiene unas tijeras y la cabeza de un muiiecafdada, o quiza sélo se aprecia la
cabeza). Si bien estas caracteristicas eran lasanidel personaje de la hija de menor
de los Addams, en este caso la caricatura la nauestr la tipica sonrisa de la esposa
del candidato, y no con el rostro serio con el sjgepre se mostraba a la nifia tanto en
la serie como en la pelicula, dandole mas presemda personalidad del personaje
nacional antes que a aquel al que evoca. Lasdijenasus manos y la cabeza del
mufieco también hacen referencia a una familia gueepar6é en declararse partidaria
de soluciones radicales que incluia la desaparitd@rada de aquellos que resultaban

diferentes.

Finalmente, personificado como Pericles Addamaseaentra el propio candidato, con
un frasco de veneno en sus manos y con gesto @grdds. Al igual que en la
representacion de su esposa, el veneno es paftteqiee en la serie televisiva seria
parte comun de los brebajes e instrumentos utdzgwr el hijo mayor de los Addams.
Pero en manos del candidato asume un nuevo nives, gl peligro es latente en/con él.

Ollanta Humala se ve amenazante con el frascosemémos, y la calavera que lleva

como etigueta anuncia lo que puede ser un gobgerym.

Comentario final

La comunicacion politica en procesos electorales paises con débil
institucionalidad politica como el Peru se centnalas candidatos, su apariencia, su
imagen, en cdmo son vistos por el electorado. Ledios de/forman, la manera como

los electores ven a los candidatos y, en ese teri@caricatura juega un papel clave.
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Las caricaturas que hemos trabajado en nuestrdi@stlgunas de las cuales hemos
revisado en este texto, nos muestran como se laddantes algunos rasgos de los
candidatos. En especial aquellas dedicadas a ®llunnala nos muestran con claridad
el proceso de resaltar rasgos determinados deelssmmajes, que puedan ser utilizados
por los autores para crear en el lector / eleatarimagen que finalmente influya en su
voto. Lo que mas llamd nuestra atencién es comanakymedios recurrieron al miedo,

a la exageracion, a llevar las cosas a un limgesgdo existente en la imaginacion para

lograr el efecto que buscan en el electorado.

A través de sus caricaturas, los medios alimentareniedo hacia los candidatos que
no eran de su preferencia (Alan Garcia en la pamerelta, y Ollanta Humala en
ambas), resaltando los aspectos que considerabamil® negativos y de mayor rechazo
por la poblacion. En el caso de Ollanta Humaldidte al volumen, variedad y
persistencia de los medios y sus caricaturas, efianéreado hacia él, habria permitido
gue un electorado renuente a votar por Alan Gaigisu pasado gobierno- finalmente

haya optado por rechazar a Humala y asumir el fneador”,
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Otras caricaturas
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