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RESUMEN: 
 
Trabajamos caricaturas publicadas durante el proceso electoral peruano del 2006. 

Analizamos 6 diarios de circulación nacional, cuyas caricaturas  tuvieran como 

personaje a los principales candidatos, pues la comunicación política en procesos 

electorales en países con débil institucionalidad como el Perú, se centra en la figura de 

los candidatos, más que en su ideología y propuestas. Los medios de/forman, la manera 

como los electores ven a los candidatos. En lo trabajado, las caricaturas alimentaron el 

miedo hacia los candidatos que no eran de la preferencia de los medios.   
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Proceso electoral 2006 

 El Perú vivió un proceso electoral presidencial en el primer semestre de 2006. El 

9 de abril se realizó la primera vuelta y el 4 de junio la segunda. El resultado fue el 

triunfo del candidato del Partido Aprista Peruano, Alan García. 

 

Entre el 9 de enero de 2006 y el 8 de junio, realizamos un seguimiento a los 6 

principales diarios de circulación nacional1. En este seguimiento registramos todas las 

noticias referidas al proceso electoral que se publicaron entre la inscripción de los 

candidatos y la primera vuelta. Para el período entre primera y segunda vuelta nos 

enfocamos en los dos candidatos que competían dejando de lado otros personajes de la 

escena política. 

 

En un primer momento, hubo 24 candidatos inscritos los que se redujeron a 20 para el 

día de las elecciones. De acuerdo a las normas legales, a la segunda vuelta pasaron los 

dos candidatos con mayor votación. 

 

Es una realidad que en el Perú, desde fines de los años ochenta, los partidos políticos se 

encuentran desacreditados y son sumamente débiles. Ello explica que candidatos sin 

ideología, programa y organización resultaran ganando las elecciones en 1990 y 20012. 

A la competencia electoral de 2006 se presentó la candidata de los sectores vinculados 

al poder económico, Lourdes Flores Nano, el candidato del social demócrata partido 

aprista, Alan García Pérez, el reconocido expresidente del gobierno de transición 2000-

2001, Valentín Paniagua y una veintena de aspirantes a querer constituirse en el outsider 

que el público construyera como alternativa a los políticos tradicionales. Ese outsider 

                                                 
* Profesor Principal, Jefe del Departamento Académico de Comunicaciones, Pontificia Universidad Católica del Perú. 
**  Profesor Asociado del Departamento Académico de Comunicaciones, Pontificia Universidad Católica del Perú. 
1 Los diarios sobre los que se trabajó fueron: Correo, El Comercio, Expreso, La Primera, La República y Perú 21. 
2 Las elecciones de 1995 resultan absolutamente particulares ya que Fujimori ganó sobre la base del éxito económico 
que venía mostrando su gobierno, así como su efectividad en la lucha contra el terrorismo con la captura del líder de 
Sendero Luminoso y el debilitamiento de esa organización. 
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terminó siendo Ollanta Humala Tasso, militar retirado de mediano grado, que levantó 

un discurso reivindicativo en nombre de los pobres, sin base ideológica, sin una 

presencia personal y colectiva clara y cargado de populismo.     

 

Durante el proceso electoral presidencial en el Perú los principales diarios de 

circulación nacional trataron a los candidatos no tanto en función de lo que planteaban o 

proponían al país sino, fundamentalmente, a partir de la opinión que ellos tenían sobre 

éstos.  

 

Caricaturas y enmarcamiento 

 Como ya lo afirmó Bajtin3, la risa es la manera como la contracultura popular se 

opone a la formalidad de las clases dominantes. Y en la forma de las caricaturas 

políticas, se encuentra un medio constante de respuesta y opinión a los asuntos públicos 

que las figuras políticas manejan. En períodos electorales, esto se magnifica. 

 

Desde la aparición de la prensa ilustrada, la sátira política a través de los dibujos 

publicados en semanarios y diarios se vuelve un mecanismo constante de opinión de los 

medios, que se irroga la opinión de la población a la vez que la moldea. En el Perú, los 

semanarios Actualidades, Monos y Monadas y Variedades son precursores a inicios del 

siglo XX de una tradición que no abandonaría a la prensa nacional. 

 

Como lo afirma Fabiola Morales Castillo, el humor es parte del periodismo de opinión, 

pues a través de este recurso los periodistas representan la realidad de manera lúdica, 

aplicando sobre ella aspectos afectivos e intelectuales, que pretenden moldear la opinión 

de sus lectores4. Con la caricatura, los aspectos visuales potencian, en un corto espacio 

que permite un mensaje veloz y contundente, la posición del autor frente a una situación 

determinada. Durante un periodo electoral, las posibilidades de contar con material 

moldeable para crear caricaturas constantemente, se potencia exponencialmente. 

 

Consideramos que las caricaturas tienen la capacidad de hacernos caer en la cuenta de 

algún rasgo o posición de los personajes políticos; pero también, nos permite ver qué 

                                                 
3 BAJTIN, Mijail. “La cultura popular en la edad media y en el renacimiento”. Madrid, Alianza, 2002. 
4 MORALES CASTILLO, Fabiola. “El recurso del humor en el periodismo de opinión”. Piura, Universidad de Piura, 
1999. Pg. 19  
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quiere resaltar tal o cual diario. Eso lo puede llevar a magnificar un determinado rasgo 

hasta hacerlo prácticamente una característica en la percepción del lector / elector. 

 

Entendemos este fenómeno como enmarcamiento; es decir, “seleccionar algunos 

aspectos de una realidad percibida y hacerlos más resaltantes en un texto comunicativo 

de una manera que promueva una particular definición del problema, una interpretación 

causal, una evaluación moral y/o la recomendación de un tratamiento para el asunto 

descrito”5.  

 

Así, es en las caricaturas donde los pre-juicios de sus autores y de los medios se tornan 

más evidentes. Las caricaturas devienen en marcos a partir de los cuales los lectores 

leen la realidad.  

 

De los 6 diarios trabajados, solamente uno no publicó caricaturas referidas al tema 

electoral en el período enero – junio. Se trata del diario La Primera, que durante la 

campaña electoral procuró jugar un papel reflexivo y de orientación del lector / elector 

sin mayores exageraciones en su manera de presentar la información o comentar sobre 

el proceso. De allí que no publicara caricaturas referidas al proceso electoral. 

 

De las 833 caricaturas publicadas por los otros 5 diarios, referidas al proceso electoral, 

150 tienen como protagonista o hacen referencia a los tres principales candidatos de la 

primera vuelta, dos de los cuales pasaron a la segunda. 

 

Las caricaturas presentan virtudes y defectos, “fijan su atención sobre aquella parte de la 

personalidad o conducta de los personajes que están en desacuerdo con la costumbre”6. 

Es decir, buscan que veamos virtudes y defectos donde ellos quieren que los veamos. 

Así, cada uno de los candidatos termina siendo identificado con un paquete de atributos 

plasmados con la óptica del medio de información. 

 

En el material trabajado, encontramos los siguientes atributos para cada uno de los tres 

candidatos principales: 

                                                 
5 ENTMAN, R. “Framing: Toward a clarification of a fractured paradigm”. En: Journal of Communication. 1993, Nº 
43 (4), pg. 56. Citado por CARRAGEE, Kevin M. y Wim ROEFS “The neglect of power in recent framing research”. 
En:  Journal of Communication. 2004, N º 54 (2), pg. 216. 
6 MORALES, op. Cit. Pg. 77 
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·  Lourdes Flores: naif-ingenua, mal acompañada, candidata de los ricos, torpe en 

“jugar” a la política, hace todo por ganar. 

 

·  Alan García: Irresponsable, fracaso del primer gobierno (inflación, colas, 

desabastecimiento). 

 

·  Ollanta Humala: monigote de Chávez, violador de DDHH, familia intolerante, 

arbitrario, cavernícola, mandón, sin programa. 

 

Lourdes Flores Nano 

 Lourdes Flores tuvo la simpatía de tres de los diarios que publicaron caricaturas 

(Correo, Expreso y Perú 21); El Comercio no hizo evidente su simpatía por ella, pero 

era clara su preferencia por encima de Alan García y sobre todo de Ollanta Humala. La 

República, por su parte, mostraba su rechazo a quien era sindicada como la “candidata 

de los ricos”. Ante la debilidad de la candidatura de Lourdes Flores, los diarios que la 

apoyaban no lograron plasmar en caricaturas los atributos positivos de ella; mas bien, 

terminó imponiéndose entre el lector / elector una imagen de debilidad. Así, fue La 

República quien logró expresar mejor la percepción del grueso del público frente a 

Lourdes Flores. Nadie ha negado la capacidad o buenas intenciones de Lourdes Flores, 

las críticas van por su ingenuidad que la lleva a malas compañías que la desdibujan, a 

que es la candidata de los ricos, a su torpeza al “jugar” a la política con lo que llega a 

ser capaz de cualquier cosa con tal de ganar.      

 

Dos caricaturas publicadas por La República muestran muy claramente estos atributos. 

La caricatura LFN-01 muestra a la candidata como una niña que le pide a su padre que 

le compre unos muñecos adicionales al que ya tiene entre sus manos. El padre, 

obviamente, es un individuo con dinero que puede atender los caprichos de la hija; se 

trata de una niña mimada que pide porque tiene dinero. En diversos momentos de la 

campaña se ha relevado el hecho que poderosos empresarios y gente con grandes 

recursos apoya su campaña, pertenece a su partido e integra su lista de postulantes al 

Congreso. Sin embargo, lo más saltante en términos políticos,  son los personajes de los 

muñecos. Se trata de candidatos de poco arraigo cuya defección terminaba 

beneficiándola. El muñeco que sostiene en sus manos corresponde a un candidato que a 
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esas alturas había retirado su postulación, mientras que los dos en vitrina eran 

candidatos que se rumoreaba estaban también por retirarse. Lo que nos dice la caricatura 

es que la candidata de los ricos compró retiros de candidaturas para fortalecer la suya.  

 

De otro lado, la caricatura LFN-02 marca otro rasgo de la candidata: ella está dispuesta 

a todo con tal de ganar. Así, una candidata caracterizada desde su inicio en la política a 

mediados de los años 90 por su crítica al populismo, emprende, en las últimas semanas 

de campaña, un desbocado listado de promesas buscando el apoyo popular. La ironía 

del caricaturista radica en comparar a Lourdes Flores con Alejandro Toledo, Presidente 

saliente, quien en 2001, gracias al caudal infinito de promesas que formuló, logró 

triunfar en segunda vuelta sobre Alan García. Para los personajes de la caricatura, 

Lourdes Flores ya prometió todo lo imaginable e incluso le ganó a Toledo, que en ese 

momento carecía de toda credibilidad, simpatía y respeto –en buena parte por sus 

promesas incumplidas y una imagen de frívolo y mentiroso. Lo que nos dice la 

caricatura es que Lourdes Flores está dispuesta a realizar cualquier acción, incluso si va 

en contra de lo que anteriormente ha sostenido, si eso la lleva a ganar las elecciones. 

Estamos ante una candidata que dejó de ser seria cuando comenzó a practicar aquello de 

“el fin justifica los medios”, y que empieza a sonar como el saliente Presidente. 

 

Alan García Pérez 

 En la política peruana parece que no existen los cadáveres políticos, Alan García 

es una muestra de ello. Luego de su gobierno 1985-1990 que dejó al país en la más 

grave crisis económica de su historia, lo cual redundó en lo político y en lo social, era 

impensable para muchos que alguna vez retornara a ser considerado por el electorado. 

Sin embargo, en 2001 fue candidato presidencial y llegó a la segunda vuelta. En 2006 

aparecía nuevamente con fuerza; por ello, los diarios que apoyaban a Lourdes Flores 

buscaron golpearlo enmarcándolo como irresponsable y culpable de la inflación, las 

colas y el desabastecimiento, buscando que el público no perdiera la memoria. 

 

La caricatura AGP-01 es del diario Correo y fue publicada a mediados de marzo, a 

pocas semanas de la primera vuelta. Directa y claramente nos presentan el futuro que 

nos espera si Alan García ganara. En este momento la prensa de derecha buscaba 

golpear a Alan García para evitar que Lourdes Flores quedara fuera de la segunda 

vuelta. Remarcar el desabastecimiento de artículos de primera necesidad (pasado y 
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probablemente en el futuro), utilizando un acróstico del nombre del candidato del PAP, 

era la manera de contener su avance. 

 

El propio diario El Comercio, que durante todo el proceso electoral buscó ubicarse 

como un animador de la reflexión, no se contuvo al criticar a Alan García en su pasado, 

tal como se aprecia en la caricatura AGP-02. El Comercio recurrió al recurso, muy 

usado en esos días por la prensa de derecha, de sembrar el miedo entre el electorado. A 

menos de una semana de la primera vuelta, el diario serio, imparcial y programático no 

se contuvo en rememorar las épocas de constante alza de precios, para infundir el terror 

en el electorado. 

 

Ollanta Humala Tasso 

 Durante el desarrollo de la investigación, se hizo visible con bastante claridad 

cómo los medios analizados tomaban rápidamente posición a favor de la candidatura de 

Lourdes Flores durante la primera vuelta y luego se complican ante su ausencia en la 

segunda vuelta. Desde la primera vuelta, los diarios habían demostrado también una 

posición contraria al candidato Ollanta Humala, la cual se hizo más radical durante la 

segunda vuelta. Los diarios jugaron entonces a hundir más a Ollanta Humala, y en los 

titulares y noticias se enmarcaba a Alan García como la opción adecuada. Hacia el final 

de la segunda vuelta, los diarios pretenden decirle a Alan García que quien derrotó a 

Ollanta Humala fueron ellos y que por tanto, el recién electo presidente les debe el 

triunfo. La idea que los periódicos pretendieron abonar va más en la pista que ellos 

hicieron ganar a Alan García cayéndole en tumulto a Ollanta Humala, a que Alan 

García hubiera ganado por mérito propio.  

 

Esta posición anti Ollanta Humala puede ser vista también con claridad en las 

caricaturas presentadas en los cinco diarios que las publicaron durante la campaña. 

Sintomático es apreciar que de las caricaturas claramente enmarcadoras de los tres 

candidatos principales  (Ollanta Humala, Lourdes Flores y Alan García) el 71% de estas 

están dedicadas a Ollanta Humala, siendo el restante 29% dedicadas a Alan García y 

Lourdes Flores. 

 

Las caricaturas dedicadas a Ollanta Humala remarcan los atributos antes mencionados, 

destacándose su relación de subordinación con Hugo Chávez, su ausencia programática 
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y de ideas para gobernar el país, su carácter autoritario e intolerante, a las injerencias de 

su familia (padres y esposa) en su accionar, así como su presunta participación en 

violación de Derechos Humanos. 

 

La relación con Hugo Chávez puede ser vista a lo largo de diversas caricaturas 

publicadas en los distintos diarios analizados. Por ejemplo en OHT-01, apenas tres 

semanas después del cierre de inscripciones de las candidaturas presidenciales, el diario 

Expreso publicó una caricatura que mostraba a un Ollanta Humala venerando un gran 

retrato de Hugo Chávez, mientras un miembro de la prensa cuestiona su exceso de 

admiración por el presidente venezolano. La acción de Ollanta Humala, quien se 

encuentra en el suelo delante del retrato de Chávez, marca una clara idea de sumisión 

absoluta a un personaje poco apreciado por un sector de la población peruana, debido a 

la influencia de los medios. Relacionar a Ollanta Humala con Hugo Chávez, se 

convirtió en una constante de la prensa nacional, pues –al igual que crear la relación de 

Lourdes Flores con los ricos– se sentía que podía restarle votos en el electorado. 

 

El diario Correo también se sumó a esta constante, como puede apreciarse en la 

caricatura OHT-02, donde se ve al candidato Ollanta Humala usando el polo típico que 

utilizó en parte de su campaña, donde se leía el lema “Amor por el Perú”, en alusión a 

su nacionalismo, frente a los candidatos que respondían a los intereses económicos 

internacionales. En la caricatura, Ollanta Humala hace un saludo levantando el brazo 

(vinculándolo con cierta ideología nazi), y se lee además un agregado al lema del amor, 

que incluye “y por Chávez, y por Fidel”. La caricatura recoge entonces los temores a un 

autoritarismo de izquierda en un país que sufrió severas crisis económicas y sociales 

durante dos décadas con gobiernos militares o con una imagen socialista, agravado 

además por la presencia de la guerra interna (Sendero Luminoso y el Movimiento 

Revolucionario Túpac Amaru), que permitieron el ascenso de gobiernos neoliberales 

que frenaron la inflación y el terrorismo en el país7. La referencia aquí no es sólo a 

Hugo Chávez, sino a Fidel Castro, intentando un vínculo aún más fuerte con una 

ideología que –desde la perspectiva de los medios- era inconveniente para el país. Los 

textos a su alrededor están cargados de ironía, y actúan como elementos que contradicen 

el discurso del candidato. El encabezado nos indica que es nacionalismo puro, mientras 

                                                 
7 Si bien los 15 años de gobierno neoliberal crearon un clima de paz y de cierto auge económico en el Perú, no 
pueden olvidarse los demás problemas sociales y de violación de DDHH que se dieron paralelamente. 
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el slogan de la camiseta demuestra referentes foráneos y adhesión a gobiernos 

extranjeros. En vertical un texto lo denomina “un verdadero patriota”, jugando 

nuevamente con la contradicción de su amor por el país, y a la vez por fuerzas políticas 

foráneas8. 

 

La presencia directa de Chávez y su relación con Ollanta Humala, fue también graficada 

sin tener al candidato de manera explícita en la imagen. Por ejemplo en OHT-03, el 

diario El Comercio publicó una caricatura donde sólo se ve a un sonriente Chávez, que 

cual hada madrina le pregunta a su “ahijadito” a quien más debe aplicar el garrote para 

ayudarlo en la campaña. Sin necesidad de mencionarlo, se sobrentiende que el ahijado 

es Ollanta Humala, lo cual refuerza que es un candidato que cuenta con el padrinazgo de 

Hugo Chávez. El hecho que la varita mágica del hada madrina sea reemplazada por el 

garrote, ahonda en la idea de gobiernos autoritarios y en métodos poco democráticos y 

civiles. Es importante recalcar que esta caricatura –que ya pertenece a la etapa de la 

segunda vuelta electoral– corresponde al momento en que Hugo Chávez había 

calificado al candidato Alan García como “bandido, truhán y corrupto de siete suelas” y 

llevaba a cabo una campaña de desprestigio contra el opositor de Ollanta Humala. 

 

La República, el diario más cercano a la social democracia de los diarios analizados, 

presentó también varias caricaturas en esta línea. En OHT-04 muestra a Daniel 

Abugattas, congresista electo y ex vocero de Ollanta Humala, ofertando dos candidatos 

por el precio de uno. Notorio es que la imagen ofertada de Hugo Chávez es bastante 

más grande que la de Ollanta Humala, quien así ve su propia presencia empequeñecida, 

opacada por la de Hugo Chávez, que sería el verdadero gobernante del país, según la 

propuesta de la caricatura. Esta idea de un gobernante que a la larga sería débil y 

dominado por otros personajes (y por lo tanto, que el elector peruano no estaría 

realmente votando por quien cree) se ve en un doble nivel en la caricatura OHT-05 

publicada por el diario Perú 21 al inicio de la campaña electoral. En ella, se discute 

quién gobernaría el país en caso que Ollanta Humala fuese elegido. En un primer 

momento, se plantea que sería su mujer, a quien los diarios por un tiempo trataron de 

presentar con una imagen de poder oculto, manipuladora de su esposo –lo que intentaba 

                                                 
8 Otra caricatura publicada por Expreso trabaja en la misma línea, mostrando a un Ollanta Humala profesando 
nacionalismo y amor por su patria, aunque termina afirmando que ésta no es el Perú sino Venezuela. Ver Anexo: 
Otras Caricaturas. 
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construir una idea de candidato débil de carácter, además de “pisado” y “saco largo”– y 

que ella sería el poder real. Pero en un segundo momento, otro personaje de la 

candidatura aclara que el verdadero poder sería foráneo, pues el país sería gobernado 

por Chávez9. Vemos entonces que en esta caricatura se trabaja la idea de un candidato 

poco confiable, por su sumisión familiar o política a otros personajes, intentando así 

restarle posibilidades frente al electorado nacional. 

 

Si bien muchas de las caricaturas publicadas incidían sobre características personales, 

comportamientos y actitudes –en todos los casos, inadecuadas para un candidato– 

también se ocuparon de subrayar la falta de una propuesta programática del candidato 

Ollanta Humala. En los meses de la campaña, diversos diarios publicaron caricaturas 

que remarcaban la poca o nula presencia de propuestas y un plan de gobierno del 

candidato. Por ejemplo en OHT-06, El Comercio publicó una caricatura donde se 

mostraba al candidato buscando ayuda para su neumático desinflado. Se utiliza aquí el 

popular término “llanta” empleado en el Perú para denominar al neumático, que sirve 

para jugar con el nombre del candidato. Además, la frase “llanta desinflada” remite a 

una situación en la cual algo que parecía ir bien pierde consistencia, o era más bien una 

ilusión que al enfrentarse a la realidad no puede continuar sosteniéndose. Aquí, esto se 

engarza a “ollanta desinflada”, adquiriendo el candidato entonces todos los valores 

negativos antes descritos. Este desinflarse además se debe a una situación particular: a 

la falta de plan de gobierno, que obliga al candidato a ir a un llantero informal 

(vulcanizadora o llantería) a buscar uno. La situación del candidato –presentado con un 

rostro temeroso– se presenta casi insalvable, pues la “ollanta” parece tener pocas 

posibilidades de ser reparada, y por lo tanto el auto de la candidatura se verá amenazado 

con la llanta baja. 

 

Otro ejemplo de este tema lo tenemos en la caricatura OHT-07 publicada por La 

República, donde se ve al candidato Ollanta Humala aceptando –y a la vez justificando– 

su carencia de plan de gobierno. Contrasta en esta caricatura la imagen sonriente, 

despreocupada e informal del candidato, frente a la preocupada posición de sus 

interlocutores, quienes vestidos formalmente sudan ante estas declaraciones. Se presenta 

de esta manera al candidato como un ser poco responsable, poco serio, e inconsciente de 

                                                 
9 No ahondaremos aquí por falta de espacio en las implicancias machistas que se pueden encontrar también en esta 
caricatura. 
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lo que su posición significa. Sus interlocutores, por el contrario, aunque anónimos 

resultan representar una posición más reflexiva, sensata, de lo que el país debería ser, y 

lo que debería esperar de sus candidatos –principalmente, del candidato que amenazaba 

liderar las preferencias electorales en ese momento. Un candidato que se reconoce como 

un político no tradicional, pero que muestra en esta imagen los riesgos de lo que ello 

puede significar. 

 

Ollanta y Carlín  

 Mención especial merece el caricaturista Carlín, quien es uno de los más 

respetados del medio peruano. Durante la época de las elecciones, Carlín publicó en el 

diario La República 95 caricaturas con temática electoral, entre las cuales hizo una serie 

de 1310 donde, utilizando como base títulos de películas, obras teatrales o series 

televisivas (Los hermanos Grimm, Alien, Oliver Twist, Hamlet, El secreto de la 

montaña, El mundo está loco, loco, loco, etc.)  comentaba el momento político y la 

situación del candidato Ollanta Humala y su entorno. 

 

Resulta interesante ver cómo desde el inicio de la campaña (el 15 de enero, apenas 6 

días después del cierre de inscripción de candidatos presidenciales), cuando las 

posibilidades de Ollanta Humala empezaron a mostrarse con más fuerza a través de las 

encuestas, Carlín publica una caricatura que adelantaba lo que sería la tendencia a lo 

largo de la campaña. Basándose en el título de la película “El exorcismo de Emily 

Rose” (CTS-01), muestra al candidato Humala como aquel al que hay que exorcizar, el 

que está poseído por el demonio, o en una lectura distinta, el candidato que es el 

demonio, el outsider que puede hacer peligrar a los candidatos tradicionales, que 

pugnarán por la presidencia de la república.  

 

Ambientada en un establo, la caricatura nos presenta una acción donde se muestra al 

candidato Alan García –en ese momento, tercero en las encuestas– como el sacerdote 

encargado de realizar el exorcismo. Con gesto duro y Biblia en mano, enfrenta al 

arrodillado candidato Ollanta Humala. A su alrededor se encuentran tres candidatos 

adicionales, sumándose al exorcismo, intentando con esta acción sacarlo de una carrera 

que definitivamente les restaba posibilidades. La candidata Lourdes Flores Nano –que 

                                                 
10 La mayoría fueron publicadas en el suplemento dominical de La República. 
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ese día apareció segunda en las encuestas, habiendo sido desplazada por Ollanta 

Humala– participa a unos metros de distancia, con un crucifijo en la mano. En ese 

momento, se esperaba que Lourdes Flores fuera la candidata ganadora que pasara a 

definir la presidencia en segunda vuelta. La posibilidad de un enfrentamiento entre 

Lourdes Flores y Ollanta Humala no era apreciada por muchos sectores políticos del 

Perú, pues significaría un enfrenamiento de dos posiciones económicas y políticas 

radicalmente opuestas11. 

 

Arrodillado cerca al exorcizado Ollanta Humala, se encuentra el candidato Valentín 

Paniagua –cuarto en las encuestas de ese día, a unos puntos de Alan García– quien fue 

para muchos la esperanza de un “outsider” institucional, que pudiera tentar a la 

presidencia respaldado por su imagen de político probo y democrático. Paniagua 

sostiene también un crucifijo y muestra un rostro adusto, reforzando el trabajo realizado 

por Alan García. La presencia y crecimiento de respaldo en las encuestas por parte de 

Ollanta Humala, restaba directamente cualquier posibilidad al candidato Paniagua para 

acceder a la segunda vuelta. Finalmente, parado a un lado, en una actitud pasiva, se 

encuentra Rafael Belaúnde, candidato del partido del Presidente Toledo, que nunca 

logró respaldo electoral. Sin nada en sus manos ni participación alguna, Belaúnde mira 

cómo los otros candidatos luchan por exorcizar a un Humala que con la cabeza girada 

hacia arriba, se resiste a salir de la carrera electoral.  

 

En febrero y marzo, Carlín publicó dos caricaturas que se sumaban al cargamontón que 

sufrió el candidato Ollanta Humala, en cuanto a una acusación de violación de derechos 

humanos durante la guerra interna que sufrió el Perú. Varias versiones acusaron al 

candidato Ollanta Humala de ser el “capitán Carlos”, jefe de una base antisubversiva en 

la localidad de Madre Mía, donde habría sido responsable de diversos actos de violación 

de Derechos Humanos contra los pobladores de la zona.  

 

Este tema fue largamente desarrollado por la prensa peruana, y la caricatura CTS-02, 

publicada el 7 de febrero, hace alusión a la obra “El Dr. Jekyll y Mr. Hyde”, mostrando 

una acción donde se ve a un aliñado Ollanta Humala, con sobretodo victoriano, corbata 

                                                 
11 Algunas semanas después, Carlín publicaría otra caricatura donde se veía a los candidatos Humala y Flores, y 
presagiaba “La Tormenta” en base a sus posiciones opuestas. Ver Anexo: Otras Caricaturas. 
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y bigotito, en lo que podría ser un laboratorio. El “Dr. Humala” como lo llama Carlín, 

toma sobriamente un brebaje de una probeta.  

 

A su lado, se encuentra un Ollanta Humala en uniforme militar, con fusil al hombro y 

vincha como la que usaban los comandos en la selva, encorvado y en actitud ladina. 

Carlín refuerza aquí la imagen de doble rostro del candidato Humala, que fue trabajada 

por varios medios durante la campaña. Por un lado, un personaje ecuánime, demócrata, 

candidato que peleaba por el segundo lugar con Alan García (ante la recuperación de la 

candidata Lourdes Flores) y con posibilidades de tentar a la presidencia de la república. 

Por otro, un militar agazapado, con rostro desquilibrado, en el límite entre un personaje 

tonto y enloquecido. 

 

Un mes después, el 12 de marzo, se publica la caricatura CTS-03 con el tema de la base 

militar de Madre Mía, que seguía siendo de interés para los medios. De una factura 

bastante más sencilla que las anteriores, reproduce en síntesis el afiche promocional de 

la película de Pedro Almodóvar “Todo sobre mi madre”.  

 

En este retrato con los colores característicos del afiche original, Carlín titula a esta 

película Todo sobre Madre Mía, y nos indica que es un film de Almollanta. Al lado 

derecho de la caricatura, en la misma posición que el dibujo de Cecilia Roth en el 

afiche, está el dibujo de un sonriente Ollanta Humala, vestido con su clásico polo.  

 

La caricatura reafirma la atención sobre el tema de Madre Mía y las acusaciones de 

violación de derechos humanos que recibía el candidato. Pero también refiere a una 

actitud ganadora y confiada del mismo, pues en ese momento ya había recibido un 

cierra-filas del ejército, que había evitado dar mayor información sobre la identidad del 

Capitán Carlos12, o de las acciones y lugares donde estuvo destacado Ollanta Humala 

durante la lucha antisubversiva. La parte gráfica nos muestra por ello a un tranquilo y 

sonriente candidato, mientras la parte textual aún reafirma la necesidad de conocer los 

pormenores de este episodio de la guerra interna.  

 

                                                 
12 Apenas cinco días antes, Carlín publicó la caricatura “El secreto de la montaña” (Brokeback Mountain) donde se 
mostraba al Ministro de Defensa Marciano Rengifo y al candidato Humala, conversando cómo no sería revelada la 
identidad del “Capitán Carlos”. Ver Anexo: Otras Caricaturas. 
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El Deseo es efectivamente el nombre de la compañía productora de Almodóvar, pero es 

también una manifestación de Carlín –que supone refleja la del electorado peruano– de 

conocer todo sobre Madre Mía, y no lo que parecía ser un ocultamiento por parte de las 

fuerzas armadas peruanas.  

 

Finalmente, atribuir la autoría del film a “Almollanta” no sólo ayuda a relacionar los 

dos niveles de enunciación (el autor real, Almodóvar; el personaje representado, 

Ollanta) sino también puede leerse en la línea de que el candidato Ollanta Humala ha 

sido el autor de los sucesos de Madre Mía, y de la película de encubrimiento que se tejió 

por esos días. 

 

Luego de la primera vuelta electoral, los candidatos Alan García y Ollanta Humala 

debieron enfrentarse en una segunda elección para definir al Presidente del Perú. La 

campaña (y la atención de los medios) se redujo a estos dos candidatos.  

 

La caricatura CTS-04 del 30 de abril está basada en la serie televisiva “Los locos 

Addams”. En este retrato se muestra a Ollanta Humala y su entorno familiar, destacando 

sobre todo la figura de sus padres. Igualmente, Nadine Heredia, esposa del candidato, es 

parte del cuadro familiar.  

 

Un primer elemento a resaltar es la preferencia del uso del nombre original de la serie, 

que era “La familia Addams” (Addams Family), a pesar que en el Perú y gran parte de 

Hispanoamérica se le conoció como “Los locos Addams”. Posiblemente tildar de loca a 

la familia Humala podría verse como un ataque demasiado directo al candidato y su 

entorno, y por ello Carlín decidió ir por el nombre con que se conocía a la serie (y su 

versión cinematográfica) en inglés. La referencia a la versión utilizada en 

Hispanoamérica era de todas maneras fuerte, y el nombre Humadams refuerza el nexo13.  

 

En la parte central de la caricatura se encuentran los padres del candidato Humala, don 

Isaac y doña Elena. Sus figuras son mayores a las otras dos, y se encuentran abrazadas 

mirando hacia el lector. Don Isaac muestra un gesto adusto, como aquel mostrado en 

muchas de las entrevistas controversiales que brindó (liberación de terroristas, 

                                                 
13 Este recurso es utilizado por Carlín en diferentes oportunidades: Humaly Rose, Hermanos Grimmala, Almollanta, 
Santalan, Olivera Twist, etc. 
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fusilamiento de altos militares, separación de razas, etc.). En sus brazos doña Elena 

voltea la cabeza para mirarnos con una cierta sonrisa extraña, que permite recordar 

también sus declaraciones (fusilamiento a homosexuales). El mayor tamaño de ambos 

personajes refleja el gran lastre que significaron para el candidato, que tuvo que 

agenciárselas para marcar distancia diplomáticamente con las propuestas de sus padres. 

 

De menor tamaño, aunque con influencia importante, se encuentra a la izquierda de la 

imagen Nadine Heredia, esposa del candidato. Personificada como Merlina Addams, 

sostiene unas tijeras y la cabeza de un muñeco (decapitada, o quizá sólo se aprecia la 

cabeza). Si bien estas características eran las mismas del personaje de la hija de menor 

de los Addams, en este caso la caricatura la muestra con la típica sonrisa de la esposa 

del candidato, y no con el rostro serio con el que siempre se mostraba a la niña tanto en 

la serie como en la película, dándole más presencia a la personalidad del personaje 

nacional antes que a aquel al que evoca. Las tijeras en sus manos y la cabeza del 

muñeco también hacen referencia a una familia que no reparó en declararse partidaria 

de soluciones radicales que incluía la desaparición forzada de aquellos que resultaban 

diferentes.  

 

Finalmente, personificado como Pericles Addams se encuentra el propio candidato, con 

un frasco de veneno en sus manos y con gesto de desagrado. Al igual que en la 

representación de su esposa, el veneno es parte de lo que en la serie televisiva sería 

parte común de los brebajes e instrumentos utilizados por el hijo mayor de los Addams. 

Pero en manos del candidato asume un nuevo nivel, pues el peligro es latente en/con él.  

 

Ollanta Humala se ve amenazante con el frasco en las manos, y la calavera que lleva 

como etiqueta anuncia lo que puede ser un gobierno suyo. 

 

Comentario final 

 La comunicación política en procesos electorales en países con débil 

institucionalidad política como el Perú se centra en los candidatos, su apariencia, su 

imagen, en cómo son vistos por el electorado. Los medios de/forman, la manera como 

los electores ven a los candidatos y, en ese terreno, la caricatura juega un papel clave.  
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Las caricaturas que hemos trabajado en nuestro estudio, algunas de las cuales hemos  

revisado en este texto, nos muestran cómo se hacen evidentes algunos rasgos de los 

candidatos. En especial aquellas dedicadas a Ollanta Humala nos muestran con claridad 

el proceso de resaltar rasgos determinados de los personajes, que puedan ser utilizados 

por los autores para crear en el lector / elector una imagen que finalmente influya en su 

voto. Lo que más llamó nuestra atención es cómo algunos medios recurrieron al miedo, 

a la exageración, a llevar las cosas a un límite casi sólo existente en la imaginación para 

lograr el efecto que buscan en el electorado.  

 

A través de sus caricaturas, los medios alimentaron el miedo hacia los candidatos que 

no eran de su preferencia (Alan García en la primera vuelta, y Ollanta Humala en 

ambas), resaltando los aspectos que consideraban los más negativos y de mayor rechazo 

por la población.  En el caso de Ollanta Humala, debido al volumen, variedad y 

persistencia de los medios y sus caricaturas, el miedo creado hacia él, habría permitido 

que un electorado renuente a votar por Alan García –y su pasado gobierno– finalmente 

haya optado por rechazar a Humala y asumir el “mal menor”, 
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ANEXOS 

 

 

 

 

 

 

LFN-01 (La República, 11 de febrero) 

 

 

LFN-02 (La República, 6 de abril) 

 

AGP-01 (Correo, 16 de marzo) 

 

 

 

AGP-02 (El Comercio, 4 de abril) 
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OHT-01 (Expreso, 20 de enero) 

 

OHT-02 (Correo, 28 de febrero) 

 

OHT-03 (El Comercio, 30 de Abril) 

 

OHT-04 (La República, 5 de mayo) 

 

OHT-05 (Perú 21, 17 de enero) 
 

OHT-06 (El Comercio, 31 de enero) 
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OHT-07 (La República, 17 de febrero) 

 

 

(Expreso, 2 de mayo) 

 

CTS-01 (La República, 15 de enero) 
 

CTS-02 (La República, 7 de febrero) 

 

CTS-03 (La República, 12 de marzo) 
 

CTS-04 (La República, 30 de abril) 
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Otras caricaturas 

 

 

 
(La República, 12 de febrero) 

 
(La República, 7 de marzo) 

 
(Expreso, 16 de febrero) 

 
(La República, 19 de abril) 

 

 
(El Comercio, 13 de febrero)  

(El Comercio, 5 de abril) 

 

 


