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Resumen: El 18 de marzo de 1938, el gobierno de México decreto la expropiacion
de la industria petrolera extranjera que operaba en territorio nacional desde finales del siglo
XIX. Este fue el episodio de mayor tension en una relacion dificil entre los dos paises, a lo
largo de la cual el establishment petrolero pretendio lograr por todos los medios un status
de extraterritorialidad. Por momentos parecio que el conflicto desembocaria en una
intervencion armada y la ocupacion de los yacimientos por el ejército norteamericano. En
este contexto, las empresas petroleras organizaron y financiaron vastas campafias de
propaganda para debilitar al gobierno de Lazaro Cardenas, obligarlo a dar marcha atras en
la expropiacion y eventualmente derrocarlo y sustituirlo con un régimen de derecha y
favorable a las empresas. En respuesta, el Departamento Auténomo de Prensa y Publicidad
(DAPP) cardenista organizo una contraofensiva cuyos resultados, considerando la
disparidad de recursos, fueron bastante efectivos. Esta ponencia -parte de un trabajo mayor-
se sitla entre los afios de 1938 y 1940, y examina tanto la campafia de la “Standard Oil

Company of New Jersey” como las acciones de contrainformacion del gobierno mexicano.



