UNIrevista - Vol. 1, n° 3 : (julho 2006) ISSN 1809-4651

Novas tecnologias/website como possibilidade
do debate publico ou de publicizacao das

producoes e idéias na Educomunicacao

Maria Izabel Ledo
Mestranda em Educomunicagao
mariaiza@usp.br

USP, SP

Eliany Salvatierra Machado
Doutoranda em Educomunicagao
elianys@usp.br

USP, SP

Resumo

O objetivo do presente texto é analisar a comunicacdo na era digital, tomando como estudo de caso o site do
Projeto Educom.radio. Buscaremos compreender os avangos e desafios deste novo espaco, observando se este
pode ser considerado uma tecnologia mediadora do debate do didlogo publico ou apenas ser utilizado como espago
de visibilidade.
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Em marco de 2003, quando o Educom.rédio' entrou em sua 42 fase de atuacdo, o Nticleo de Comunicacdo e
Educacdo da ECA/USP detectou a necessidade de criar um canal virtual, a fim de alimentar um contato
maior com os participantes (alunos, professores e membros da comunidade), ndo apenas aos sabados
(quando a capacitagao ocorria), mas a qualquer momento que estes quisessem pesquisar textos de

fundamentagdo teodrica sobre educomunicagdo, ou acessar outras informagdes referentes ao curso.

A cada nova fase do projeto, que se iniciava de seis em seis meses, o NCE dimensionou que a partir de um
canal virtual poderia contar com um instrumento que circulasse as informagdes entre os cursistas que
crescia progressivamente. O site do projeto (www.educomradio.com.br), foi a opgao eleita, com a vantagem,
ainda, de oferecer um canal de comunicacdo para a conexdao on-line das diversas equipes do NCE,
envolvidas com a execucdo do projeto, assim como para agilizar a implementacao de novas atividades

definidas pela coordenacgdo pedagdgica.

Outra motivacdo adveio da relagdo de continuidade que o NCE queria cultivar, junto aqueles que
terminavam o curso. Era preciso pensar um modo de promover nos ex-cursistas o interesse em levar
adiante a formagao continuada na proposta Educomunicativa. E o suporte digita/website seria, nesse sentido,

uma referéncia sempre lembrada por eles, quando quisessem buscar informagGes disponibilizadas sobre a

! Projeto Educom.radio teve inicio no segundo semestre de 2001 e terminou no final de 2004 sendo implantando nas 455
escolas de Ensino Fundamental da cidade de S&o Paulo.
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seqliéncia do projeto a partir dos textos tedricos, producGes radiofonicas, cronicas, relatos de experiéncias,
links para outras atividades de comunicagdo e educagdo, entre outros. Eles também se sentiam

representados e ficavam radiantes ao se verem no site através de fotos ou através de suas producoes).

Ao longo de dois anos a comunicagao on-line deu ao campo da pesquisa em Educomunicagao um posto de
observacdo avancado, uma vez que alunos, professores e membros da comunidade escolar trocaram a
posicdao de espectadores da midia pelo papel de produtores de programas radiofénicos, enviando as
gravagbes para a equipe de manutencdo do site estariam disponibilizando e interagindo com os outros
participantes do projeto das 455 escolas espalhadas por toda a cidade de S3o Paulo, e quem sabe também

se tornarem produtores de textos e participarem de discussdes no espaco virtual.

Entendemos a Educomunicacdo como: um conjunto de acdes inerentes ao planejamento,
implementacdo e avaliagdo de processos, programas e produtos destinados a criar e a fortalecer
ecossistemas comunicativos em espagos educativos presenciais ou virtuais, assim como melhorar o
coeficiente comunicativo das acbes educativas, incluindo as relacionadas ao uso dos recursos da
informagdo no processo de aprendizagem. Em outras palavras, a educomunicagdo trabalha a partir

do conceito de gestao comunicativa (Soares, 2003, p. 43)

As discuss6es no modelo antigo ndo ocorreram, mas no decorrer do curso os cursistas mostraram-se
capazes de explorar um instrumento como a internet, que combina recursos do audiovisual e da escrita em
ligagdo instantdnea com as outras pessoas, constituindo em cardter experimental webradios e

desenvolvendo sites para a comunidade escolar. Nesse sentido Castells (1999) observa que

"o uso de diferentes meios vem num crescendo ao descrever um sistema de comunicacdo que fala
cada vez mais a lingua universal digital, e estd promovendo a integracdo global da producdo e
distribuicdo de palavras, sons e imagens de nossa cultura, e personalizando-os ao gosto das
identidades e humores dos individuos. As redes interativas de computadores crescem
exponencialmente, criando novas formas e canais de comunicagdo, moldando a vida e, ao mesmo

tempo, sendo moldadas por ela. ”

Neste sentido podemos considerar que a partir do advento das novas tecnologias o que se considera matéria
prima ndo é mais o que a maquina produzia na época da industrializacgdo como carros, motores, etc, mas

novas cognigdes e informagao.

Para Barbero® guando ocorre a ruptura entre a maquina e o corpo o0 que entra em jogo € a mediacao

estrutural das tecnologias digitais que se dao a partir da produgdo do conhecimento.

"A introdugdo dos meios audiovisuais e as tecnologias digitais no espago escolar e na aprendizagem

sdo algumas das causas do deslocamento da aprendizagem. As outras causas sao o saber

2 CASTELLS, Manuel. A sociedade em Rede. A Era da Informagdo: economia, sociedade e cultura. V.1, S3o Paulo: Paz e
Terra, 1999.

3 MARTIN-BARBERO, Jesus. Ensanchando Territorios em Comunicacion/Educacion, in VALDERRAMA, Carlos, Comunicacion
& Educacion, Bogota, Universidad Central, 2000, p. 101-113.
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especializado e a descentralizacdo do saber, o confinamento da escola e o tempo de aprendizagem

escolar.”

A introducdo das novas tecnologias leva a uma mudanga na estrutura do saber, jd que os meios de
comunicagao constituem os espagos decisivos do reconhecimento social, o que pode ser uma nova
organizacdo da sociedade, que passaria a ser em rede. Organizagdo homogeneizada no gosto estético, na
moda, na culinaria, no sexo, no estilo de vida e na exclusdao social. Espagos onde os simbolos estao
desterritorializados e o poder politico e privado atuam contra a autonomia do individuo. Nessa perspectiva é

necessario operar nas pesquisas e principalmente em suas analises com novos conceitos, novas categorias.

"Hoje a democracia fala outra lingua. A lingua do corpo, do sexo, da saude, da subjetividade, da
familia, da inseguranca coletiva reavivando a necessidade de pertencimento o que leva as pessoas a
se associarem a comunidades religiosas, estéticas, de bairro, pois os individuos ndo sabem viver

sem um minimo de pertencimento e reconhecimento.”

Fatos como desterritorializagdo, novas formas de conhecimento e novas formas de cidadania vdo provocar
transformacGes nos modos de estar junto e de se comunicar. Por isso o espaco educativo, seja fisico ou

virtual, deve converter-se em lugar de criatividade e participagdo. Para Barbero, por exemplo

“a escola tem que potencializar a sensibilidade dos jovens, os modos de perceber e articular a
intuicdo e a légica, a imaginagdo cientifica e a estética artistica. Ela precisa exercer a participacdo
que significa compartilhar a acdo com os outros, tornar-se um lugar de re-imaginagcdo e recreacdo
do espaco publico. Lugar de conversacdo entre jovens e velhos, criancas e adultos, convertendo-se

em espaco publico de memdria e invenc¢do do futuro.”

A partir deste ponto de vista podemos afirmar que o site do Projeto Educom.radio ndo cumpriu o papel na

concepgao de “espaco publico” fisico, mas atuou na construgdao de um possivel espago publico midiatico.

Um possivel espaco publico midiatico - Hoje, a partir do advento da Internet ha mais de 20 anos, milhdes de
pessoas encontram-se conectadas ao redor do mundo, trocando informagdes dos mais variados temas,
utilizando tecnologias diversas como video, audio, fotos, textos, construindo um espago midiatico virtual
democratico e publico em comparagdo com todos os espagos da midia impressa, televisiva e radiof6nica.
Sendo assim podemos afirmar que a historia da tecnologia anunciou a chegada da era da informagdo em

grande escala.

"Quando, mais tarde, a tecnologia digital permitiu o empacotamento de todos os tipos de mensagens,
inclusive o som, imagens e dados, criou-se uma rede que era capaz de comunicar seus nds sem usar
centros de controles. A universalidade da linguagem digital e a pura Idgica das redes dos sistemas

de comunicacdo geraram as condigbes tecnoldgicas para a comunicagdo global horizontal. »

4 MARTIN-BARBERO, Jesus. Ensanchando Territérios em Comunicacién/Educacion, in VALDERRAMA, Carlos, Comunicacion
& Educacion, Bogota, Universidad Central, 2000, p. 101-113.

> CASTELLS, Manuel. A sociedade em Rede. A Era da Informagdo: economia, sociedade e cultura. V.1, Sdo Paulo: Paz e
Terra, 1999.
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O que realmente possibilitou o futuro acesso da internet foi o desenvolvimento, em 1991, da World Wide
Web (WWW), um sistema de hipertexto que tornou mais facil navegar pela rede mundial, organizando o teor
dos sitios da internet por informagdes, e ndo por localizacdo, oferecendo aos usuarios um sistema facil de

pesquisa para procurar as informacgdes desejadas.

O software da WWW foi distribuido gratuitamente pela internet e os primeitos sites da web foram criados
por grandes centros de pesquisa cientifica espalhados pelo mundo. Vale ressaltar que a distribuicdo gratuita

dos softwares ja tinha como um fim a comercializagao posterior.

A internet ndo foi planejada especificamente por alguém. E um conjunto de redes, que ndo deve pertencer a
uma pessoa fisica nem ser controlada por um grupo. Cada rede é independente e pode ser dirigida como
prefiram seus usudrios. Esta é a causa da grande diversidade que se pode achar na internet e também da
dificuldade de encontrar informagdes que a caracterizam. Discussdes sobre a quantidade de sites
pornograficos e terroristas estdo levantando a possibilidade de um controle efetivo da rede. Para alguns
pesquisadores isto pode ser o inicio da privatizacdo do que deveria ser de uso publico. No Brasil a internet
comeca efetivamente em 1988, quando a Fapesp - Fundacgdo de Apoio a Pesquisa no Estado de S&o Paulo,

ligada a Secretaria Estadual de Ciéncia e Tecnologia, buscou o acesso a rede nos EUA.

Em 1995, os ministérios das ComunicacGes e da Ciéncia e Tecnologia publicaram uma portaria conjunta
criando uma figura do provedor de acesso privado e liberando a operagao comercial da internet no Brasil. A
internet cresceu muito em 96: iniUmeros provedores comecaram a vender assinaturas para acesso a rede.
Em 97, pela primeira vez, os brasileiros puderam entregar seus relatérios de imposto de renda pela internet.

Em 1999, o nimero de internautas ja ultrapassava a marca dos 2,5 milhdes.

Um balanco feito pelo Ibope e Ratings entre setembro de 2000 a setembro de 2002 informou que o namero
de usuarios cresceu em média 50%, passando de 5,1 milhdes de internautas ativos ha dois anos para 7,68
milhdes em outubro deste ano de 2002. Os sites mais acessados pelos brasileiros atualmente sao UOL, Terra,

Globo, Google, Yahoo.

Informes divulgados pelo Comité Gestor da Internet® (dia 20/12/2005) revelam que o Brasil possui 786 mil
enderegos com final “.com.br”. O acesso doméstico a web cresceu, no més de novembro de 2005, 17,5%
em relacdo a janeiro deste ano. No ultimo més, 12,52 milhdes de brasileiros acessaram a rede mundial de
computadores a partir de suas casas. O total de horas navegadas atingiu 17hs53min. O Brasil permanece

lider em tempo de acesso em relagdo aos 11 paises monitorados pela Nielsen/NetRatings.

Calcula-se que ja existam mais de 11 milhdes de computadores instalados no Brasil, o0 que dd uma média de
um computador para cada 16 habitantes. Pelo menos 14 milhdes de pessoas estdo conectadas a Internet.
Ha 11 anos, menos de 1% da populacdo do planeta tinha acesso a internet. Essa taxa, hoje, chega a 80%

em alguns paises.

Com isso a Internet vem apresentando forte presenca no cotidiano das familias brasileiras de modo a

constituir uma nova forma de ser. Em diferentes aspectos do interesse de seus usuarios, mesmo no caso do

6 Pagina do Comité Gestor da Internet — www.cgi.br, acessada no dia 7 de janeiro de 2006, as 12h00.
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Brasil, podemos constatar o quanto a midia digital e, em especial, a Internet e os sites estdo presentes no
trabalho, na educacdo, no lazer das familias de poder aquisitivo elevado. Mesmo as classes de baixo poder
aquisitivo, vém tendo acesso a esta tecnologia devido as politicas publicas de inclusdo digital, fomentada por
governantes e sociedade civil, através de programas de capacitagdo para docentes, instrumentalizacdo de
escolas, criagdo de centros publicos de informatica, dentre outras agdes; e porque todo cidaddo, usuario de
informatica, depara-se com ela em seu cotidiano como em bancos, supermercados, shoppings, aeroportos,

etc.

A partir deste breve resgate histérico percebemos o quanto essa nova tecnologia, que nao tinha a pretensao
de ser uma tecnologia de comunicacdo de longo alcance e de massa, vem se tornando, principalmente no
Brasil, um meio de informacao e de pesquisa e sendo apontada como um novo espacgo publico midiatico de
construgdo do conhecimento e de comunicacdo. Neste caso a comunicagdo é vista na perspectiva de

comunidades compartilhadas, espago de vinculos afetivos, de troca e de didlogo.

Site informativo ou comunicativo? - Os sites ou paginas eletronicas sdo utilizadas atualmente de varias
formas. Existem aqueles que divulgam a informagdo, quase sempre institucionais ou promocionais,
permitindo a publicacdo virtual - no caso o movimento do fluxo é do usuario para a rede, tornando-o
produtor da informagdo. Outros permitem que os usudrios experimentem eventos em tempo real - a
informacdo é do usuario com elementos interativos presentes na pagina. Had também aqueles conhecidos
como “telecursos” que estimulam o fluxo de informacao bidirecional, entre aluno e tutor; e por final os sites
colaborativos que iniciam de “um para um” e avancam de “muitos para muitos”, propiciando a criacao de

comunidades virtuais de aprendizagem.

Como afirmamos anteriormente a web é uma rede na qual uma complexa malha de informagdes se
interligam e a tecnologia hipertextual7 permite os elos entre os pontos diversos. Sendo assim, cada pagina,
cada site, traz em si o potencial de se intercomunicar com todos os outros pontos da rede. Podemos até
mesmo afirmar que paginas bem projetadas incluem conexdes a outras paginas, as quais, por sua vez,
também trazem conexdes a outras e assim sucessivamente. Desta forma, de um ponto da rede pode-se

alcancar outros que também possibilitam outros acessos.

Um site trabalha com a simultaneidade, alterando as dimensdes do espaco e tornando presente e disponivel
algo que esta distante no espaco geografico. Pelo conjunto de suas caracteristicas, podemos afirmar que o
site é uma nova midia que permite uma nova dimensdo. E um espaco de circulagdo simbdlica, de fluxos

incessantes, arquivo vivo que renova a todo instante idéias, produtos e informagdes.

Além de sua estrutura rizomatica e um universo de conteldos, a caracteristica mais importante dessa nova
midia é a possibilidade de interatividade, didlogo entre os milhGes de terminais espalhados pelo mundo e no
caso do site do Projeto Educom.radio, também com as 455 Escolas Municipais de Ensino Fundamental

(ampliando as possibilidades de comunicagdo e uso interdisciplinar, integrando tecnologias e educagao).

7 . ~ . . . ~ ’ AL .
Segundo Lucia Ledo, hipertexto - em geral € composto por blocos de informagdes e por vinculos eletronicos (links) que
ligam esses elementos.
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Por isso o ciclo de produzir a informacdo - fosse essa radiofénica, visual ou audiofénica —, se apropriar do
conhecimento midiatico, trabalhar em equipe e avaliar o produto (proposta pedagdgica da educomunicacdo)
se completou com o reconhecimento que os cursistas fizeram de si e da comunidade, ao ouvir 0os programas

na Internet, através do site do Projeto Educom.radio.

A elaboracao de projetos individuais ocorreu sempre no final do semestre (tempo de duracdo do curso para
cada turma). Os participantes produziam, por escola, um projeto para resolver ou minimizar os efeitos de
um determinado problema diagnosticado em sua unidade de ensino. Nestes projetos, os meios de
comunicacao foram incluidos em acdes planejadas pela comunidade escolar - pouco mais de 54% delas
decidiram criar seu préprio site, replicando a experiéncia testada no curso, a partir dos pressupostos

metodoldgicos da educomunicagao.

A educomunicacao tem como objetivo implantar ecossistemas comunicativos em espagos educativos formais
e ndo formais, sdo processos mediados pela comunicagdo ou pelas midias que possibilitam que as varias
categorias que compdem uma comunidade estabelecam o didlogo de forma franca, aberta e democratica.
Neste sentido, o site do Projeto Educom.radio foi criado para ser um espaco na web de troca, de

compartilhamento, de didlogo nos moldes do ecossistema comunicativo.
E possivel afirmar que o site do projeto seja uma tecnologia mediadora do didlogo no espaco publico?

Espacgo publico midiatico ou ndo - Sousa® através de suas diversas pesquisas vém sistematizando o conceito

de espaco publico para compreender o espago publico midiatizado.

Nos anos 60 Habermas discute na sua obra sobre “Mudancga Estrutural da Esfera Plblica”® a existéncia do
espaco publico dentro do contexto da democracia alema. Ele apresenta trés tipos de espagos publicos: o

grego, o romano e o burgués.

E no espaco grego que se inicia a democracia. As pessoas comegam a discutir os interesses da sociedade na
agora. Contudo, s6 poderia pertencer a este espago publico quem tivesse dominio da esfera privada (em
casa, no trabalho e principalmente economicamente). Esse espago publico se caracterizava por ser um
espaco de negociacdo coletiva, argumentado e racional sobre os interesses da sociedade na dimensao
politica (somente os cidaddos da Polis participava, as mulheres e os estrangeiros ndo participavam dos
debates). E nesse ponto que inicia-se a democracia representativa - alguém representando os individuos na
esfera publica. A publicizagdo ocorria com cidaddos livres que discutiam (ou disputavam)

argumentativamente sobre os interesses da sociedade.

Ja no espacgo publico romano a familia é agregadora. Vale recordar a énfase que Hannah Arendt confere a

propria especificidade da configuragao do espaco publico romano:

"no qual se projetam, nitidamente, elementos do espaco privado (vejam-se os padres na

constituicdo do Senado Romano). Todavia, como ela mesma ressalva, se a vida em comunidade

8 SOUSA, Mauro Wilton de. Discussdo apresentada na disciplina “Embates e Debates: a cultura politica e a comunicagdo
na contemporaneidade”, segundo semestre de 2005, ECA/USP.

° HABERMAS, 1. Mudanca Estrutural da Esfera Publica. Ed. Biblioteca Tempo Brasileiro, Rio de Janeiro, 1984.
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privada decorria da necessidade, a vida na civitas, no espaco publico, era uma exigéncia da
liberdade. Se no privado as relagbes se davam em planos desiguais, no publico visava-se a igualdade.
(...) Os trés elementos que, de plano, se destacam na analise de Hannah Arendt sobre as virtudes da
civilizagdo romana retratadas na nogdo de espaco publico sdo: o carater sagrado da fundacéo, a

autoridade e a tradicgo.™°

O espaco publico burgués surge na experiéncia da modernidade. Nesta época havia a discussdo politica,
dando origem a nogdo de parlamento. Neste mesmo periodo ocorre a construgdo da imprensa de opinido
responsavel pela reproducdo das idéias literarias e artisticas de forma livre. Na verdade, no momento em
que a imprensa passou a ser mantida pelo capital burgués ela deixa de ser publica e passa a ser regrada
pela légica de mercado, substituindo a racionalidade pelos interesses corporativos e comerciais. E o fim da
imprensa de opinido. E neste periodo que acaba o espaco publico e ndo had como fazé-lo ressurgir como um

espago de troca e discussao.

Habermas ao fazer esse resgate histérico do espago publico percebe que apds o periodo burgués ele passa a

ser midiatizado ndo sendo mais considerado como um espago de argumentagdo e debate.

Para Sousa ndo ha mais a possibilidade de um espaco Unico coletivo. Agora este espaco é fragmentado,
parcial e necessariamente de conflito. Estamos vivendo um espago publico mididtico e simbdlico. Espago
publico que requer novas categorias de analise e principalmente um novo lugar de onde se olha o objeto

analisado.

Miége (1999)11 afirma que esse espago publico mididtico se caracteriza pela multiplicidade de dispositivos e

aparentemente é constituido por uma justaposigdo de espacos ‘parciais’ que ndo se comunicam entre si.

Como a sociedade encontra-se fragmentada tem se tentado promover a midia como espaco central do
comum social. Vale ressaltar que neste texto estamos tratando do espaco publico midiatico virtual, que se
da na internet, uma midia que possibilita ver, ouvir e falar simultaneamente com outras pessoas em lugares

e tempos diferentes e distintos.

Essa nova dimensdao da comunicacao vem causando mudangas no sujeito, no seu cotidiano, na sua cultura,
no seu trabalho e na sua participagdo social. Essas mudangas compdem o sujeito da pés-modernidade que é
individual e sé ganha contorno no coletivo. E esse sujeito o usudrio de um site, por exemplo. Por isso é
importante entendermos as caracteristicas dele para podermos fazer uma midia plural e aberta as mais

diversas classes e setores sociais.

Stuart Hall reconhece que estamos vivendo hoje na sociedade pés-moderna uma crise de identidade, devido
a “descentragdo dos individuos tanto de seu lugar no mundo social e cultural quanto de si mesmos” (Hall,

1999, p. 9).

10 TAVARES, Ana Lucia de Lyra. Elementos Romanos na Nogdo de Espaco Publico em Hannah Arendt. In: http://www.puc-
rio.br/sobrepuc/depto/direito/revista/online/revi1_analucia.html, acessado no dia 7 de janeiro de 2005, as 19H26.

11 MIEGE, Bernard. O espago publico: perpetuado e fragmentado.Revista Novos Olhares, ano 2, nimero 3, USP, Sao
Paulo, 1° semestre de 1999.
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A sociedade do século XX vive num contexto onde estdo se fragmentando as paisagens culturais de classe,
género e sexualidade, etnia, raca e nacionalidade que no passado nos tinham fornecido sdélidas localizagdes
como individuos sociais. Para Sousa (1999, p. 17) essa crise se deve ao fato de ndo termos referéncias para

viver a vida.

Na pés-modernidade num piscar de olhos, vocé pode estar em qualquer parte do mundo e quanto mais a
vida social é mediada pelos meios de comunicacdo, mais as identidades se tornam desvinculadas das suas

tradicGes, da sua historia, do tempo e lugar.

Por isso Bauman (2004)12 afirma que a “identidade é liquida”, muda e fragmenta-se constantemente. E
criada em cima do estético, do visual, caracteristicas que compdem o espago virtual. E fraca, negociada
conforme as relagdes que se criam e se desfaz num piscar de olhos. O autor defende que os valores que
estruturam a sociedade ndo sdao mais tao sélidos quanto eram na década de 1960. Atualmente esses valores
podem ser mais associados ao estado liquido do que ao sdlido, por serem mais maleaveis e nao
completamente absolutos, permanentes e duraveis quanto eram. Essa reflexdo se estende para os

relacionamentos entre as pessoas, para a economia dos paises e para modelos politicos.

Na modernidade, o que valia era a identidade nacional construida a priori das praticas e colocada como
padrdo e reguladora da vida social. Hoje, na pds-modernidade a identidade é imaginada e estd em transito,

é nomadica conforme afirma Mafesoli (2005).

"Um dos elementos desse nomadismo é a internet, isto é, como se vai reutilizar a tela para, de uma
maneira horizontal, entrar em contato com pessoas, participar de féruns de discussées filosdficas,
pesquisas sexuais, espirituais... Um das definicbes que atribui a '‘pés-modernidade’ é a sinergia entre
o arcaismo e o desenvolvimento tecnoldgico. E verdade que o nomadismo é uma boa ilustracdo disso.
Simultaneamente estou em casa diante do computador e posso estar ligado aos quatro cantos do

mundo em fun¢do de meus gostos. E uma espécie de contracdo do tempo e do espaco. 3

O sujeito liquido de Bauman prefere pertencer a uma rede interconectada virtualmente em que as relagdes

ndo sdo ameacgadoras tanto quanto na vida real e podem se desfazer num clique.

Vimos no inicio deste texto que é através da tecnologia digital que todos os tipos de mensagens, inclusive o
som, imagens e dados foram incorporados no espago virtual criando-se uma rede capaz de comunicar seus
nds sem usar centros de controles. Essa nova comunicagdo caracteriza-se pela universalidade da linguagem
digital e pela légica das redes dos sistemas de comunicacdo que acabaram por gerar as condices

tecnoldgicas para a comunicagdo global horizontal.

12 BAUMAN, Zygmunt Bauman. Amor Liquido - Sobre as Fragilidades das Relagées Humanas. Rio de Janeiro: Jorge Zahar
Editores, 2004.

13 Entrevista de Michel Mafesoli no site do http://busca.estadao.com.br/ext/frances/maffesoli2.htm, acessado no dia 14
de dezembro de 2005, as 20h42.

UNIrevista - Vol. 1, n° 3 : (julho 2006)



Novas tecnologias/website como possibilidade do debate publico ou de publicizacdo das producdes e idéias na
Educomunicagdo
Maria Izabel Ledo e Eliany Salvatierra Machado

Sua forma rizomatica®* privilegia o multiplo, o diverso, as relacGes e as dinamicas das conexdes ramificadas
em todos os sentidos. E por isso que a possibilidade cognitiva ndo se dd na seqiiencialidade, mas na

descentralizagdo do sistema de escrita hipertextual.

A hipotese discutida neste trabalho é que o entendimento que se da ao conceito de didlogo passa por uma
ressignificacdo. Se o conceito de espago publico mididtico muda com o advento das novas tecnologias a
forma do didlogo também muda . Aquele didlogo que antes acontecia face-a-face, linearmente, logicamente,
com comego, meio e fim, hoje se faz de forma fragmentada, descentralizada, com linguagem prépria, em
que os referénciais simbdlicos sdo o que se passa na novela, no jogo de futebol, no Big Brother, no hip-hop.
O didlogo ndo é mais mediado pela racionalidade e sim pela emocdo, pelo prazer, pelo desejo. O que
predomina é a antinarrativa, ndo linear e cadtica, em que a visibilidade, outra hipdtese levantada, é
necessaria na pdés-modernidade, uma vez que a pessoa sO se faz presente quando se torna publica,
aparente, em evidéncia. E uma nova forma de organizagdo social, repleta de recantos e em transformagao

constante.
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